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Predmeét: Marketing

Roénik: 2.
Anotace predmétu:

Trzni ekonomicky systém se neobejde ve vyspélych ekonomikach bez odborniki na marketingovou
problematiku. Proto je tato védni disciplina zafazena i na OA a VOS P¥ibram, ve II. roéniku VOS

s casovou dotaci 2 hodiny tydne.

Cilem pfedmétu je pochopeni podstaty marketingu a jeho role ve spolecnosti. Obsahem je prostiedi
marketingu:

- MIS — Marketingovy informacni systém

- MIX — Marketingovy mix

- MAR. STR. — Marketingové¢ strategické planovani

Osnova predmétu:

Podstata marketingu a jeho role ve spolecnosti
Prostfedi marketingu — vlivy vnéjsi, vnitini
Marketingovy informacni systém — MIS
Chovani kupujicich

Trh a cileny marketing

Vyrobek a jeho zivotni cyklus
Komunikace a stimulovani prodeje

Cena a cenova politika

Distribuce vyrobku

Marketingové strategické planovani

Klasifikace predmétu:

Zimni obdobi: zapoctova provérka 60% Uspésnosti

Letni obdobi: zapoctova proverka + Gstni zkouska 60% Gspésnosti v zdpoctoveé provérce + 80% ucasti
nesplnéni podminek: vypracovani samostatné seminarni prace

na ur¢ené téma

Literatura:
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